RIPOTESIS. - - <S

Si no te haces ver, estds muerto para el mundo. La mejor forma de presentar tu persona-
lidad, estilo de vida o intereses a alguien es dejarles entrar en tu casa. Enséfiales como
vives, y sabran como eres. Es una verdadera invitacion al estado mas intimo y natural de
cada persona. Hoy dia, la gente vive para exhibir sus vidas al resto de la poblacion hu-
mana. La arquitectura se ha convertido en un lienzo en el que retratarnos. De este modo,
nuestro hogar real no deberia considerarse sélo nuestras posesiones fisicas mas cercanas,
tambiéen deberiamos mostrar nuestro propio lugar en la indiscrecion y ubicuidad de los
medios de comunicacion. El tablero esta dispuesto, pero las reglas son borrosas. ¢Dénde
empieza nuestro verdadero hogar? éExiste de verdad la privacidad en el nuevo estado
real? éQueda acaso alguna frontera entre ellos?.

se e La planta de la nueva vivienda.
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La red social crece como un conjunto de usuarios hilados con
valoraciones positivas. El Like es la fibra con la que se teje el
ces Area de vision completa. \%4 sistema de relaciones sociales y cualquier interaccion que se
pueda dar entre un usuario y su pantalla.

&NQ&D©D©Q 0 DE VISION py La ansiedad de recibir "me gustas” guia las publicaciones de

los propietarios de perfil, buscando en cada una de sus nuevas
subidas llegar a una nueva cima de Likes. Los perfiles con un
gran numero de seguidores ofrecen una férmula de poses y
elementos absorbida y replicada inconscientemente.

En nuestro estudio, trabajamos esta hipdtesis a partir de la red social Instagram Es la red mas visual '3500
del mundo, ya que se basa en la publicacién, Unicamente, de imagenes y videos. Esta red social se ha "
convertido en el escaparate de productos mas importante del mundo para las personas inmersas en "" 6p
este nuevo modo de vida virtual. Lo que posteamos en ella no es, ni mucho menos, aleatorio. Nada &9

pasa desapercibido. Nuestro objetivo es saber y determinar el grado de importancia de cada uno de los <§§ i L .
<3 nace como herramienta de optimizacion para la autopromo-

elementos que aparecen en cada imagen. De esta forma la venta de productos, ya sean materiales o l " ' T ]'

inmateriales, se realiza de un modo indirecto para el espectador, que asimila todos los estimulos como -3-'"51 iy . b d I < " .2 d £6 I

algo personal, construyendo vinculos cercanos y apropiandose en cierto modo de la identidad de dichos ’ / f“‘“‘w-h_ \\ .""} f' crqn asado en la 5|s.t'emattza_cmn e estas otmu'as. Un
usuarios que los reconoce como parte de su vida. /17 -—.L--qls-__r.f_‘_jéﬁ\ metodo para la produccion del Like en base a lo mas visto.

Este andlisis se realiza a través de un disefio de gafas a las que le instalamos tecnologia eyetracking ) .
con las que somos capaces de detectar, con precision, cuales son los puntos donde mira el usuario y B\
durante cuanto tiempo lo hace. De esta forma sabemos qué es lo que mas le ha interesado o llamado .\ \
la atencién. & ‘ l

Y asi sabremos cual es la relacion con dicha imagen, y estableceremos relaciones de interés. 2 ‘

- ]

2 _
G

ceoe Analisis de campo visual.

Visién monocular izq. Movimiento

eee Area de visién parcial. A4

l/l |

0° Horizontal

M
;h

BOo- Reconochi'liento cromatico

7‘

N\

.o Lateral.

Vision monocular derecha. Movimiento

P Axonometria. A

cee Andlisis de campo visual.

500- Li d i6n i <
mite de vision superior ' Superior. A4

309- Limite de diferenciacién cromatica
250-Rotacién éptima del ojo

309-Rotacién coémoda de la cabeza

0° Horizontal

........... i

-30°0-Rotacién comoda de |a cabeza ~109-Linea de visién normal

-30°-Reotacién dptima del ojo

-400-Limite de diferenciacién cromédtica

~70°-Limite de visién inferior

TESIS,

Se escogen 17 imagenes de diferentes usuarios conocidos y seguidos a nivel mundial.
Comenzamos con el analisis poniéndole las gafas a un compariero y registramos todos los
puntos de mayor incidencia. Estos son los resultados extraidos de dicho andlisis.
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